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Dr. Violeta TIPA

THE SCREEN:
CULTURE

The project entitled the audio-visual culture and
its role within the young generation formation was the
first attempt to make an investigation together with
the researchers from Russia on an up-to-date and
stringent in the same time subject! For the first time in
the field of native filmology, the researchers griped their
attention on the modern audio-visual phenomenon and
its influence upon the coming generation. The authors
of the project depicted and touched upon several
problems regarding the world of audio-visual (ways
of communication — television, video, Internet, as
well as types of audio-visual — fiction film, non-fiction,
animation, spot advertising, electronic games etc.) and
its impact on behavior , lifestyle, and the personality s
spiritual horizons development.

The researching fields were determined from the
pupils’ survey results. The project warns the society
about the screen influence on the children and the
teenagers.

THE AUDIO-VISUAL

Proiectul Cultura audiovizuala si rolul ei la
formarea tinerei generatii a fost lansat in cadrul
Acordului de colaborare intre Academia de Stiinte
a Moldovei si Fondul de Cercetari Fundamentale
din Federatia Rusa (inscris In Registrul de stat al
proiectelor din sfera stiintei si inovarii cu cifrul
09.820.07.02UF). Proiectul elaborat in Institutul
Patrimoniului Cultural, Centrul Studiul Artelor (la
care au colaborat Dr. Dumitru Olarescu, Dr. Victor
Ghilas) este prima cercetare intreprinsa in comun
cu partenerii din Rusia (dr., conf. univ. Natalia
Krivulea, VGIK) referitor la problema influentei
audiovizualului asupra copiilor si adolescentilor
— temd care in prezent a devenit de stringentd
actualitate nu numai in plan national, dar si in cel
global. In striinitate, in special, in tarile puternic
dezvoltate, acest subiect se afla demult in vizorul
celor mai diversi specialisti: psihologi, sociologi,
pedagogi, culturologi etc. Astfel, in SUA, Anglia,
Franta si alte tari s-au realizat investigatii si
experimente in domeniul dat, care au demonstrat
rezultate deloc imbucuratoare.

Scopul principal al studiului este evidentierea
tendintelor actuale ale televiziunii, de la globalizarea
mesajului transmis §i politica de manipulare a
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individului in albia unor pseudovalori, pana la
formarea unor noi identitati bazate pe concepte si
modele de viatd strdine, Tn avertizarea declansarii
efectelor nocive, negative asupra universului si
starii psihice si fizice a tinerei generatii.

Or, cea mai mare influentd o suportd tanara
generatie, care se formeaza si evolueaza spiritual
si cultural aflandu-se sub impactul continuu
al ecranului. In plasa paienjenisului dens al
audiovizualului copilul este prins de la cea mai
frageda varsta, devenind dependent de aceste
mijloace care-l mentin intr-un mediu artificial,
inoculandu-i concepte prefabricate de viatd, de
comportament, limbaj etc.

Problemele propuse pentru investigare tin nu
numai de spatiul autohton, care a trecut (si continua
sd se mai afle) printr-o criza spirituala si culturala,
dar sunt probleme comune atit pentru Intregul
spatiu ex-sovietic, cat si pentru cel european care
este marcat de fenomenul globalizarii si este invadat
de cultura audiovizuala americand. Cultura media
din SUA s-a infiltrat in culturile popoarelor in
detrimentul celor nationale, crednd noi forme de,
asa numitul, ,,popular global”. Anume fenomenele
produsului media actual: reclamele si marfurile
americane, formele de televiziune, muzica, filme
si alte realizari ale culturii audiovizuale au ajuns
populare 1n toatd lumea, re-modeland nu numai
modul de viata al oamenilor, dar si identitatea lor.

Autorii proiectului au constatat ca, din pacate,
in secolul XXI putem vorbi despre un sir de efecte
nefaste ale presei electronice. In prezent, savantii
din multe tari sunt ingrijorati de influenta negativa
a productiei televizate asupra auditoriului juvenil,
ce vine in contradictie cu Declaratia drepturilor
copilului, adoptata de ONU.

Problema violentei pe ecran si influenta acesteia
asupra copiilor a aparut inca in anii ‘20 ai secolului
trecut. Atunci pentru prima data societatea din SUA,
Anglia, Franta si din alte tari a inceput sa vorbeasca
despre impactul agresivitatii in cinematografie
asupra comportamentului copiilor si adolescentilor.
Dar odata cu dezvoltarea televiziunii, iar mai
tarziu a internetului, aceasta problema a devenit
si mai acuta. In Rusia cercetdrile pe acest segment
de productie audiovizuala au Inceput in anii “90.
Astfel, pe parcurs, invatatii rusi au realizat o
serie de cercetari a auditoriului scolar si efectelor
venite din partea ecranului. In Republica Moldova
efectele televiziunii asupra copilului in genere, si a
fenomenului violentei televizuale, in special, sunt
abordate fragmentar. Psihologii, medicii, sociologii
abia initiaza unele cercetari. [atd de ce, investigatiile
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preconizate in cadrul proiectului sunt inedite si vor
constitui un punct de plecare pentru o valorificare
aprofundata a acestui domeniu.

Obiectivele concrete trasate pentru solutionarea
problemei in cauzd s-au axat pe urmatoarele
momente cheie:

o Identificarea conceptului ideatic al productiei
cinematografice si televizate, promovat de posturile
de televiziune autohtone in contextul celor striine,
in special, cu cele din Rusia, Romania;

e Determinarea raportului difuzarii productiei
audiovizuale dintre cea striina (in special cea
americand) si cea autohtona;

e Stabilirea gradului de promovare a
Patrimoniului cultural autohton prin intermediul
ecranului televizat;

o lerarhizarea valorilor etico-estetice dominan-
te pe ecran in vederea dezvaluirii impactului asupra
modului si stilului de viata al copiilor, modelelor de
comportament preluate de ei in urma viziondrilor de
filme;

e Identificarea mostrelor de propaganda a
violentei prin filmele de animatie;

e Scoaterea in evidentda a preferintelor
audiovizuale prin intermediul unor mini sondaje in
mediul copiilor de diferite varste.

Pentru definitivarea Proiectului au fost utilizate
metode §i modalititi de investigare a tematicii
propuse conditionate de complexitatea problemelor
abordate, implicind un grad de integrare intre
diferite domenii ale audiovizualului (televiziune,
cinematografie, video). Caracterul interdisciplinar
al demersului stiintific, axat pe estetica, psihologie
si sociologie se preteaza cel mai adecvat situatiei
actuale 1in spatiul audiovizualului. Pentru
elucidarea particularitatilor audiovizualului in cele
doud spatii de cercetare a fost utilizatd metoda
analitico-comparativi. In cadrul investigatiilor,
de asemenea, au fost aplicate cele mai diverse
metode de cercetare — de analiza si sinteza,
deductiva si inductiva, sistematizarea, teorctizarea
si generalizarea materialului cercetat, precum si
metode aplicate direct pe teren, precum observatia,
interviul, sondajul, experimentul. Cercetarile au
fost precedate de elaborarea unui chestionar, in
baza caruia au fost supusi unui sondaj de opinii
copii si adolescenti din mediul scolar din mai
multe raioane ale republicii.

Analiza rezultatelor a scos in evidenta tendinta
tinerilor de a fi niste ecranofagi inrditi, care petrec un
timp record in fata ecranului (fie cel al televizorului,
al calculatorului, video etc.). In acest sens, ei sunt

© © 0 0 000000 0000000000000 0000000000000 000000000000 00

expusi deosebit de puternic mesajelor audiovizuale.
De aceea este important ca demersul artistico-
estetic si etic sa inglobeze valori culturale nationale
si universale care ar contribui la prefigurarea
personalitatii.

Rezultatele sondajului au determinat directiile
de cercetare. Productia audiovizuala ajunge la
consumator prin cele mai diverse filiere — televizor,
video, Internet, telefonul mobil etc. Noul mijloc
de comunicare in masa, Internetul, tot mai insistent
intrd in viata copiilor si tineretului, luand parte activa
la prefigurarea identitatii lor. Sondajul a aratat ca pe
locul intai in clasamentul preferintelor de a petrece
timpul liber se afla navigarea pe Internet cu 78%, pe
locul secund se plaseaza interesul fata de televizor —
66 %, urmat de lecturd — 39% (in special in mediul
fetelor). Pentru practicarea sportului au optat 36%
(mai mult baietii). Cele mai putine optiuni au avut
radioul — 10 % si doar 7% din respondenti' au optat
pentru vizionarea filmelor la cinematograf.

Desi Internetul propune o lume virtuala imensa
putem neglija importanta televiziunii in procesul
de prefigurare a nivelului axiologic al generatiei
in crestere. In aceasti ordine de idei, se impune
scoaterea in evidentd a directiei de activitate si a
mesajelor dominante in TV autohtone. Trimiterile
analitice la fiecare post TV in parte, precum si la
audiovizualul autohton, in general, au argumentat
ipoteza ca productia strdind este preponderenta.
Conceptul de program se axeaza pe trei elemente de
baza: stiri, divertisment si publicitate.

Cel mai preferat gen de artd, care ocupa
partea leului in timpul liber al adolescentilor, este
productia cinematografica (filme de toate genurile,
seriale), predominant americana. Locul filmelor
pentru copii si adolescenti, realizate in perioada
sovieticd, o parte din care erau stapanite de spiritul
ideologiei comuniste, avandu-i ca eroi pe pionieri
si comsomolisti, le-au ocupat cele straine. Aceasta
este parte buna a lucrurilor. Ecranele au fost
impanzite de universuri miraculoase §i eroi cu o
altfel de mentalitate i cu alte idealuri. De mare
popularitate printre tineri se bucurd peripetiile
lui Indiana Jones, Spider-men, Iron-man, Lara
Croft, Harry Potter, care au devenit idealuri pentru
adolescenti, alaturi de eroii lui Brad Pitt, Robert
Peterson, Eddie Murphy, Jackie Chan, Van Damme,
Win Diesel, Til Schweiger, Jennifer Lopez si multi
altii.

Din pacate, elevii chestionati au manifestat
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optiuni.
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o totald aderare la cultura audiovizuala strdina, in
special americana, care ocupd cea mai mare parte
in grilele de programe ale posturilor TV. In lista
filmelor atat de fictiune, cat si a celor de animatie,
preferate de elevii chestionati, nu se gaseste niciun
titlu autohton (sau cel putin productiec roméana).
In perioada analizati — anii 2009-2010 — postul
Moldova 1 n-a transmis niciun film realizat la
studioul Moldova-film. Aproape toate posturile
TV transmit filme cu Harry Potter, Transformers,
Avatar, Batman, Spider-man, Razboiul stelelor,
X-file si multe altele deosebit de populare la copii si
adolescenti care prin intermediul lor nu numai ca se
familiarizeaza cu valorile si stilul de viata american,
dar si-l acceptd ca model de viata, de comportament,
de gandire.

In mod special, filmele despre Harry Potter
au bulversat mentalitatea copiilor, impunand
niste idealuri inventate pe care adolescentii le iau
ca adevarate. Insusi Harry Potter este inzestrat
cu forte supranaturale. Actiunile lui (neglijarea
tuturor instructiunilor si Incdlcarea interdictiilor)
sunt Tn mare parte dictate de dorinta de afirmare.
Imitandu-1, copiii Incearca chiar sa exerseze vrji,
raman deceptionati si li se formeaza un complex al
inferioritatii.

In vizorul cercetarilor un loc aparte este destinat
demersului ideatico-estetic al filmului de animatie,
care in epoca audiovizualului se impune ca cel mai
popular gen al artei pentru copiii de toate varstele.
In aparent, televiziunea vine in fata copiilor cu un
bogat arsenal de filme de animatie, incluse aproape
pe toate posturile TV. Tanarul spectator, la orice
ord de zi sau de noapte, poate gasi pe micul ecran
productie ce i-ar capta total atentia. In comparatie
cu ultimii 20 de ani, situatia la acest capitol pare
a fi mai mult decat satisfacatoare. Cele mai noi
productii cinematografice, care abia s-au lansat pe
marele ecran, se deruleaza la TV.

Autorii proiectului sunt de parere ca atat
canalele de televiziune specializate in proiectarea
filmelor de animatie (Jetix, Minimax, KidsKo etc.),
cat si celelalte care incearca sa satisfaca gusturile
tuturor categoriilor de spectatori, prefera productii
comerciale in care mesajul estetico-artistic se
devalorizeaza. Posturile TV autohtone prezinta in
exclusivitate productie strdind si intdietatea le revi-
ne filmelor (filme de fictiune, lungmetraje si seriale
animate etc.) realizate peste Ocean. Concomitent
cu filmele de lung metraj, televiziunea, reiesind
din specificul sau, a adoptat formula serialelor
pentru toate categoriile de spectatori. Acest format
de filme este cel mai solicitat de toate posturile TV,
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astfel incat programele televizate sunt impanzite nu
numai de telenovele lacrimogene latino-americane,
dar si de seriale ieftine de animatie.

Serialele de animatie, la fel ca si cele de fictiune,
promoveaza un stil american de viata, de gandire, de
limbaj. Propagarea zi de zi prin intermediul eroilor
(inclusiv si a celor animati), a unor semne (brenduri,
marci de productie) contureaza un sistem de valori
ce include omul contemporan in ierarhia sociala.
Or, ierarhia valorica accepta anumite semne.

In Republica Moldova, efectele invaziei filmului
de animatie comercial pe ecranele televizate
si influentele lui asupra formarii personalitatii
copilului n-au fost supuse unor analize. In studiul de
fata ne vom referi la citeva aspecte ale problemei. In
primul rand, la fluxul enorm al filmelor de animatie
care a scos treptat din circuit povestile traditionale
si basmul cult.

La varsta ,micului faun” eroii filmelor de
animatie sunt modele de imitatie inconstienta atat
la nivel de limbaj, cat si la cel de actiune. Filmul
de animatie continud sa revolutioneze constiinta
copiilor, fiind model de imitatie ce se plaseaza pe
locul doi dupa modelul parintilor. in mod special,
aceasta se refera la copiii de varsta prescolara si la
elevii de varstad mica care 1si formeaza personalitatea
in baza modelelor propuse de filmele de animatie
straine. Eroii animati Indragiti la toate varstele sunt
Tom si Jerry (30%). Celelalte locuri in clasamentul
preferintelor au fost repartizate intre: Shrek (5%),
Spongebob (5 %), Michey Mouse (4 %), Avatar (3
%), Spiderman (3 %), Pluto (2 %), Donald (2 %),
Piter Griffit (2 %), testoasele Ninja etc.

Filmul de animatie a fost abordat prin mai multe
prisme. Ne-am propus sd examinam §i universul ce-1
descopera copilul in filmele si serialele de animatie
de ultima ora. El urmareste o lume in care domina
lupta, goana dupa profit, dupa intdietate. Societatea
este prezentatd in plin proces de dezintegrare, la
marginea unei catastrofe naturale sau a unui razboi
stelar si nu poate face fata fortelor distructive.

Eroii pozitivi ai povestilor (ca Fat-Frumos si
Ileana Cosanzeana, Voinicul etc.) au fost inlocuiti
cu super-eroi. In luptele cu diversi monstri, cu
extraterestri sau roboti sunt antrenate personaje de
tipul Super-man, Spider-man, Iron-man, Batman
etc., care au devenit eroii zilei pentru copii si
adolescenti. Daca povestile traditionale propuneau
eroi net pozitivi si eroi net- negativi cu particularitati
respective usor de delimitat, atunci filmele de
animatie actuale aduc pe ecran eroi nedefiniti in
acest sens. Locul baietasului naiv confectionat
din lemn — Pinocchio — l-a luat Robotboy, echipat
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complet pentru orice situatie, gata oricand de lupta,
sau de Astro Boy — baiatul cu inima atomica (Astro
Boy, 2008, regie David Dowers), la fel inventat ca
sa lupte cu fiinte din cosmos.

Investigatiile efectuate in traiectul Proiectului
au demonstrat ca filmul de animatie contemporan
a afectat §i lumea interioara a copilului/
adolescentului. Unele influente negative sunt
vizibile atat in jocurile, cat si 1n creatia tinerilor,
dominate de mesajele si imaginile eroilor mai
mult negativi. Dacad acum doua decenii jocul
copiilor era inspirat din povestile populare, din
traditiile si bogatia folclorului national, astdzi
el, fiind marcat de cele privite la TV, a devenit
agresiv, absurd si lipsit de sentimentul de bucurie.
Pe timpuri, copiii erau intr-un contact direct cu
creatia populard — de la povesti si legende pana
la cimilituri si zicatori. Prin ele se transmiteau
frumoasele traditii rituale de An Nou, Paparuda,
Caloianul si multe alte traditii nationale pe care
ideologia timpului incerca prin toate metodele
sa le starpeasca din viata poporului nostru, dar
n-a reusit, ele ramanand parte a identitatii sale.
In schimb, aceasta dezradicinare s-a produs in
cativa ani sub paravanul libertatii audiovizualului.
Incepand de la siropoasele telenovele latino-
americane, care au schimbat peste noapte grijile
cotidiene ale conationalilor nostri cu problemele
artificiale ale Mariei sau Santa Barbara, devenite
subiectul principal si deseori unic al discutiilor in
familie si in societate.

Concluziile pe marginea investigatiilor realizate
nu sunt din cele mai imbucuritoare. Efectele
negative ale influentei TV asupra generatiei anilor
90, care au crescut si s-au format in perioada unei
libertati si liberalizari a pietii audiovizualului, dau de
pe acum rezultatele. Copiii au devenit mai inchisi,
se confrunta cu dificultati de comunicare. Societatea
va ramane 1n criza spirituala si culturala atata timp
cat ecranul TV va continua sa promoveze modele de
comportament antisocial, agresiv, un mod de viata
mercantil.

Proiectul si-a propus sa atentioneze asupra
catorva momente cheie ce tin de audiovizualul
national si rolul lui in formarea tinerei generatii.
A fost realizat un studiu stiintific in intentia de a
pune la dispozitie un tablou complex si veridic
despre cultura audiovizualului autohton in contextul
european (inclusiv, In comparatie cu situatia din
Rusia), care scoate in evidentd efectele ei negative
asupra formarii tinerii generatii. S-a Incercat sa
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se contureze un peisaj cat de complex posibil al
audiovizualului autohton din punct de vedere
cantitativ si calitativ al mesajului valoric/ nonvaloric
transmis.

Trebuie de mentionat cad proiectul a intreprins
nu numai o tatonare a terenului in domeniul
audiovizualului autohton, a mesajelor care
influenteaza tdnara generatie, in perspectiva unor
ulterioare cercetdri in domeniu, dar si pretinde
a atentiona societatea asupra problemelor ce
tin de formarea noilor generatii sub influenta
audiovizualului.

Speram ca rezultatele sa atentioneze societatea
si sd se puna problema unor schimbari radicale in
politica audiovizualului. In acest scop, sunt propuse
directiile principale In care ar trebui orientate
fortele CNA, a conducdtorilor posturilor de TV, in
vederea Tmbunatatirii situatiei create prin revederea
programelor TV si sustinerea Patrimoniului cultural
al Republicii Moldova. Un interes vital pentru
studiul dat ar trebui sa manifeste si cadrele didactice,
parintii pe care 1i vizeaza direct problemele date.
Unele conceptii vor fi utile in procesul instructiv-
didactic, contribuind la modernizarea lui.

Studiul de fata ar putea initia unele directii noi
in cercetarea stiintificd autohtona ce tine de cultura
audiovizuala,careadevenitunadominantd, implicata
adanc in procesul de socializare si culturalizare a
omului modern. Acest domeniu important pentru
viata intregii societati pana in prezent a rdmas in
afara cercetarilor stiintifice. Proiectul va acoperi
pe cat e posibil acest gol evident in cercetarea
academica nationala.

Pentru prima datd in filmologia autohtona s-a
facut o tentativd de a investiga Tn complex si in
comun cu cercetatorii din Rusia fenomenul Culturii
audiovizuale si influentei ei asupra personalitatii
in devenire. Investigatiile respective pun in lumina
gradul de globalizare a mesajului televizat in spatiul
autohton si cel din Rusia, elucidand raportul dintre
productia nationald §i cea strdind promovata de
posturile TV (respectiv din Rusia si Moldova);
premisele globalizarii si modalitatile de sustinere a
identitatii nationale.

Este evidenta necesitatea continudrii proiectului
de fatd in cadrul cdruia s-au studiat, analizat,
interpretat productiile audiovizuale, modalitatile
prin care acestea pot fi evaluate si valorificate,
dar si s-au stabilit noi aspecte ale acestei tematici
stringente la ora actuala.
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